LAVANGUARDIA

TERCER PREMIO

Anundante RCD Espanyol Agendla Sra. Rushmore
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PREMIO DE ACCION SOCIAL

Anunciante Fundacio Pasqual Maragall Agenda 1000 friends
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PREMIO DE PUBLICIDAD DIGITAL

Anundiante Tissot Agencia Desarrallo Intermo
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‘La Vanguardia’ premia
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la publicidad mas creativa

Una camparia de Solvia-Banc Sabadell gana la 26.2 edicion

BARCELONA Redaccidn

Un clegante y original grilico
protagoniza la campana de la in-
mobiliaria  Solvia-Banc Saba-
dell a cargo de la agencia SCPF,
que recibid ayer el primer pre-
mio de Publicidad Crdfica 2015
de La Vanguardia a la ereativi-
dad. Los galardones, los Rom-
bos de Publicidad, que alcan-
zan su edicion 26, son una bue-
na muestra del talento creativo
que las agencias y los anuncian-
tes dedican a la prensa.

Tl segundo clasificado tuc la
firma de alimentacion Can Du-
ran, con un anuncio sobre la bu-
tifarra catalana enmarcada en
un paisaje que simboliza Mont-
serrat disefiado por la agencia
Clard Patris. Tl tercer premio
lo gand ¢l RCD Espanyol con su
campaila Meravellosa Minoria,
de la agencia Sra. Rushmore,
plasmada con un dibwjo de un
decidido periquito que abre los
barrotes de una jaula.

T.os premios de Publicidad
de La Vanguardia, entregados

en el Restaurant 7 Portes, dedi-
caron su apartade digital a la
campafa de la lirma relojera
Tissot, que mostraba el tiempao
que faltaba para el inicio del
Campeonato Mundial de Balon-
cesto FIBA Espafia 2014.

Fl premio de accidn social de
Publicidad de FLa Vanguardia
fue para la Tundacid Pasqual
Maragall por un impactante
anuncio que hace patente el pri-
mero de los sintomas del alzhei-
mer —un olvido- que fue desa-
rrollado por la  agencia
1000friends con un tormato de
pasaticmpos adecuado al forma-
ta de la prensa escrita.

Los Premios Rombo de Publi-
cidad, otorgados por un jurado
compuesto por los publicita-
rios Tgnasi Clara (Clara Patris).
Tsahac Oliver (Rosas) v Xavier
Garcia (lgriega), han recaido
en la presente edicidn en anun-
ciantes que se estrenaban en la
distincion, a excepcion de Sol-
via-Banc Sabadell.

Tas firmas y las agencias pu-
blicitarias premiadas recibie-

ron una litografia original del
artista Jordi Cano titulada Lo-
rem Tpsum i llargues hores,enla
gue ¢l autor representa “la acti-
vidad de vestir una idea v de
dar forma a lo intangible”, de la
misma forma en que se hace al
¢rear un anuncio publicitario,
Tl director general comer-
cial del Grupo Godd, Pere Guar-
diola, que presidio la cntrega
de los galardones, expresd su
admiracién a los galardonados
porque, sin necesidad de recu-
rrir a clevados presupuestos
han hecho, “los mejores anun-
cios, los mas imaginativos, con
producciones modestas”.
Guardiola observé que aun-
que la crisis publicitaria ha in-
crementado comportamicntos
Tlevados por la presidgn de las
ventas a corto plazo, existen es-
trategias de mayor ventaja, co-
mo “la de marca a largo plazo,
aquella que construia valores,
diferenciacion y simpatia”.
Por ello, Guardiola emplazd
a los responsables de marke-
ting de las compaiias a defen-
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PREMIADOS

De izquierda a derecha, de pie:

Oscar Ferrer (ta Vonguordia),

Pere Guardiola (Grupo Godad),

Eva Nebot (Fundacié Pasgual
Maragall) y David Cerqueda (Gru-
po Godd). Sentados: David Garela
Gasull {Can Duran), Raquel Moya-

no (Tissot}, Margarita Alvarez

{Solvia-Banc Sabadell) y Rafael

Entrena (RCD Espanyol)

SEGUNDO PREMIO
Anundante Can Duran Agendla Clara Patris

der “una mavor audacia ¢ imagi-
nacién” a la hora de abordar las
campaiias publicitarias.

“Quizd -reflexiond Guardio-
la— el destine ha hecho que gana-
ra ¢l premio a la accion social la
Tundaci Pasqual Maragall, para
que no perdamos la memoria de
las reglas de juego con las que
una marcase hace reconocida, va-
lorada v distinta a las demas”. El
director general comercial del
Grupo Godd apuntd que si “el al-
zheimer comienza con un olvido,
la vulgaridad para unamarca cm-
piezael dia que abandona la bue-
na creatividad”. Guardiola empla-
20 a anunciantes y creativos 4 no
perder “laimaginacion ¥ la auda-
cia a la hora de comunicar”.e



