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La industria
carnica es el
cuarto sector
industrial es-
panal, y tras
anos de in-
versiones en
capacidad
tecnologica y
en su interna-
cionalizacién,
ahora teme
las conse-
cuencias del
informe de la
OMS

ALIMENTACION

La OMS
descoloca a
la industria
carnica

La produccién de carmne y elaborados es el
cuarto sector industrial y se ha renovado
con tecnologia y nuevos mercados

MAR GALTES
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El extracto de romero es un ingre-
diente utilizado como conservante
natural para embutidos cocidos, co-
mo ¢l jamon dulee 0 las mortadelas, v
es mucho méds caro gque los conser-
vantes artificiales, en una proporcion
dealrededor de 25 a 1. Hace dos aios,
la Unién Europea decidid ponerle al
extracto de romero una “matricula®,
T£392: se hundio el consumo, porque a
los elsboradores cdrnicos dejo de
compensarles utilizar un producto
tan caro cuando igualmente debian
reflejarlo en la etiquera conuna E. A
ojosdel consumidor, scasocianlasEa
productos sintéticos. Ylos elaborado-
res prefieren lucdr etiquetas limpias
de E, que se asocian a un producto
mads natural. Comoel carminde laco-
chinilla , aunque el unico colorante
natural de calor rojo que se utilizaen
embutidos, es para la industria el
E120.

1112392 y el E120 son algunos de los
productos que comercializa o fabrica
Carinsa, de Sant Quirze del Vallés.
Vende en més de 50 paises v factura
44 millones: alrededor de una cuarta
parte de sunegocio son aromas v pre-
parados de ingredientes para la in-
dustria cdrnica (fosfatas,
carragenatos, colorantes:
alamezclase le llama sal-
muera, COme  siempre).
Todos esus  productos,
que estan demonizados
“pera que son los que dan
olor ¥ sabor ¥ conserva-
cion”, se defiende Vanesa
Martiner, directora general de Carm-
sa, y también presidenta de la Asocia-
cion Espaiiola de Fragancias y Aro-
mas Alimentarios. Hay unas 107 em-
presas en Espaiia (el 80% en
Catahmya), y una decena estdn espe-
cializadas en ingredientes carnicos.

“Nuestro sector estd muy regula-
do”, dice Martinez, Esta ha sido la
principal reivindicacion de todalain-
dustria cirnica desde que el lunes la
OMS incluyera las carnes procesadas
en lalista de alimentos cancerigenos.
Nadie se atreve a pronosticar qué im-
pacto tendra la declaracion de la

OMS. Pero en la industria cdrnica al-
gunos estan preocupados. Otros, muy
enfadados.

La industria cirnica es el cuarto
sector industrial espafiol, también de
Catalunya, por detrasde laquimica, la
energia v el automévil, y por delante
de la farmacéutica. Mueve mas de
22.000millones de curos (el 21,6% del
sector alimentario espaiol). “Es uno
de los sectores mas dindmicos de la
economia, sino el que més, y muy pre-
parado para exportar”, defiende Mi-
chael Schara, presidente de la Tede-
racid Catalana d'Industries dela Carn
(Fecic) y también de Confecarne.

Espana produce mas de 4 millones
detoneladas de carne (5,8 incluyendo
aves): msde 3 millonesson producto
fresce (v més de la mitad de éstos van
alaexportacion), ¥ 1,3 millones se uti-
lizan para claborados cérnicos.

Laindustriacdrnica, tal como laco-
nocemos ahora, no tiene ain treinta
afios: empezd de cero cuando Espafia
entrd en el Mercado Coman (1986).
“Antes era un sector autarquico, cre-
cialoquecreciacl consumo. Y cuando
en 1992 llegd el mercado tinico, vivid
el sepundo impulso: se encontrd ante
un potencial enorme, y hubounagran
ampliacion de capacidades”, explica
Josep Collado, secretario general de
la Fecic. Especialmente para el pro-
ducto fresco, que funciona en el mer-

Hay unas pocas grandes
empresas v un tejido de
pequefias muy atomizado y en
proceso de concentracion

cado como una commodity, Rusia fue
uncfectotractor del mercado (hoy es-
td cerrado), ¥ enlos Gltimos aiios apa-
recid China, que es el primer deman-
dante mundial de carne”. En 2014, el
sector carnico espaiiol exportd 1,71
millones de toneladas de carnes yela-
borados; el 70% procedia de Catalun-
va, donde se sacrifican unos 15 millo-
nes de cerdos al afio (el 11% del total
de Europa) ¥ 200 millones de pollos.
Unas 80.000 personas (32.000 en
Catalunya) trabajan directamente en
mataderos, salas de despiece ¢ indus-
trias de elaborados, constituido por
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El sector carnico
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un tejido de unas 3.000 empresas, en
su mayorfa pequefias v medianas, en
sumavoria de propiedad y gestion fa-
miliar. Este es un sector de grandes
volumenes, “pero de rentabilidades
muy bajas”, explica Collado, “con
madrgenes en niveles del 2-3%”. De-
pende mucha de los precios de los ce-
reales: en el proceso de crianza de un
cerdo, alrededor del 65% del coste es
la alimentacidn. En el Banco de Espa-
fia hay registradas 481 empresas ela-
boradoras de productos earnicos, de
las que en 2013 solo 301 obtuvieron
resultados positivos. El negocioes ca-

da vez més competitivo, por la indus-
trializacién del proceso, los requisitos
deseguridad, v calidad. Enlos dltimos
cuatre o cinco afos, la transforma-
cidn se acelera. “Es un sector yue se
tiene que concentrar mas”, dice Anto-
ni Escriba, presidente de Argal. “Enel
mercado espafiol domina la presion
deprecios. Todolo queesecoldgico,0
gourmet, es residual en volumen”,
afiade David Garcia-Gassull, de Can
Duran-Casa Sendra.

El chino WH Group es la mayor
compaiiia de porcino del mundo, con
aperaciones en Asia, EE.UU. y Euro-
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pa. Hay grandes empresas de saerifi-
ic v despiece en Alemania o Dina-

Brava-Caftigueral, o Juid-Celrd. Hay
grupos que Integran toda la cadena,
desde la produccion al consumidor
(el modelode Guissona). “Perono hay
multinacionales como Danone o Nes-
tl¢. Afios atrds, Unilever o British Pe-
troleum lo intentaron, pero acabaron
huyendo. Es un sector complicado”,
apuntaCollado.

Los resultados en los dltimos afios
eran optimistas: en el 2014 los princi-
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La presidn de los predios es
el principal condicionante
en la elaboracion de

productos cdrnicos. La
industrializacién de los
procesos s un reto para
que las empresas sean
competitivas, y ello explica
los procesos de concentra-
cién

LLIBERT TEIXIDG

pales fabricantes de elaborados ere-
cieron un 4%,y esperaban mas del 7%
en 2015, segtin datos de Alimarket.

Lsta semana se encontraron cn el
congreso de Aecoc los principales re-
presentantes de la industria cirnica
El desconcierto, incluso la indigna-
cidn, eraevidente, perointentaron to-
marse las cosas con humor. Y triun(o
la broma de un ponente: “La vida es
una enfermedad transmitida sexual-
mente y con 100% de mortalidad.
;Qué importancia tiene el porcentaje
de probabilidad de que lacarne rojate
mate?”,

Principales empresas del sector carnico en Fspafia

Empresa

Campofrio Food Group SA
Corporacidn Alimentaria Guissona SA
Cooperativas Orensanas SCG-Coren
ElPozo Alimentacidn SA

Casa Tarradellas SA

Martfnez Loriente SA

Grupo Jorge SL

Ind. Carnicas Loriente Pigueras SA
Cooperativa Valle de los Pedroches
Frigorifics Costa Brava SA

Patel SA

Carnigues de Juia SA

S.AT. Fribin

Frivall SL

Celra 5L

Fabrica, Matadero y Despiece SA
Fri. Andaluces de Conservas de Carne
Moel Alimentaria SA

Carnica Batallé S&

Grupo Alimentario Argal SA&
Comapa 2001 5A

Friselva SA

Frimancha Industrias Cérnicas SA
Carnicas Toni-Josep SL
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Empleados  Ventas 2014, En millones de euros
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Guerra global
por la proteina

JOSEP LAGARES
PRESIDENTE EIECUTIVO
DE METALQUIAIA

Seguramente 1o encontraremos
tecnologia mas importante para la
supervivenciade laespecie,y al mis-
mo tiempo eliminar las crecientes
desigualdades, que nuestra habili-
dad paracultivaryhacer crecer mis
y nuevo alimento. En un escenario
de cambio climdtico, poder alimen-
tar equitativamente a una creciente
poblacion mundial (10.000 millo-
nes de personas para el afio 2050)
conun creciente consumo de la pro-
teina carnica, nos sitia ante un gran
reto que pone mucha presion a to-
dos aquellos que nos dedicamos la
industria alimentariaen general, ya
lacdrnicaen particular,

En pocos afios, el mundo tendrd
que producir un 70% miés de ali-
mento para una exponencial de-
manda dedietas mds ricas en protei-
na. Los grandes movimientos cor-
porativos en la industria cdrnica
global van en esa direccion: asegu-
rarse ¢l suministro de una proteina
escasa en un contexto de consumo
exponencial. Nos guste o no, esta-
mos en los inicios de una guerra
mundial por la proteina. Ante este
conflicto planetariosélo hay dos sa-
lidas posibles: ser proactivos e in-
vertir todos los recursos en la inno-
vacidn y en las tecnologias que nos
tienen ue permitir triplicar el ren-
dimiento alimentario de la Tierra; o
bien ser reactivos, pensar que no
hay nada que hacer y limitarlo todo,
aunque morimos en elintento.

Lis eneste tltimo contexto donde
setienenquesituar el documento de
la Agencia Internacional de la In-
vestigacion sobre el Cancer (IARC)
de la OMS clasificando las carnes

procesadas como carcinogénicas. Es-
tamos ante un movimiento mds de esta
guerra mundial por la proteina, donde
se trata de hacer bajar el consumo de
carne, de forma dristica y sin prever
las consecuencias.

Lapublicacion de este estudio desa-
fia el sentido comin, ¥ también desafia
numerosos estudios avalados por la
clencia que indican que no hay ningu-
nacorrelacion entre cancer y carne... v
también muchos otres estudios que
demuestran los muchos beneficios de
las dietas equilibradas. La carne y los
productos carnicos son una [uente de
nutrientes esenciales para la vida. Solo
hay que darse cuenta de que los segui-
dores de la dieta mediterranea doblan
¢l consumo recomendado de carnes
procesadas v, no obstante, disfrutan de
las mejores esperanzas de vida,

La evidencia ¢ientifica nos ensefia
que el cdncer s una enfermedad com-
pleja donde juegan muchos otros fac-
tores, ¥ mucho mas alla del consumo
deunouotro alimento, hace falta tener
en cuenta todas las variables en esta
complicada ecuacion. El consumo mo-
derado de came, junto con las nuevas
teenologias deberd permitir alargar la
protema, reducir el rechazo y distri-
buir equitativamente su consumo.

En pocos aiios, el mundo
tendri que producir un
70% mas de alimento para
una exponencial
demanda de dietas

mads ricas en proteina”



